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" Nincs magyar megfelelGje, merchandisingként hasznalando. Leggyakrabban alkalmazott szinonima az arculatatvitel.



l. Bevezetés helyett

A XXI. szazad tobb szempontbdl is jelentésnek tekinthetd -igy a jog oldalardl ez az id6szak a
szerzddések szamanak és fajtainak megsokszorozodasat idézte elé. Az elmult évtizedekben egyre
tobb (j tipust kontraktus jelent meg a gyakorlatban. A XXI. szazad digitalis forradalma pedig
alapjaiban irta feliil a hagyomanyos szerzédéskotési moralt - a papiralapl biirokraciat felvaltotta az
algoritmusok és az azonnalisag igénye. Az (j tipusi megallapodasok - a kattintassal elfogadott
feltételektol az onvégrehajtd okos szerzédésekig - mar nem csupan jogi dokumentumok, hanem
dinamikus technologiai eszkozok. Ebben a felgyorsult 6koszisztémaban a bizalmat mar nemcsak az
alairas, hanem a kod és az adatbiztonsag garantalja. A jogalkotas kényszerlien koveti a technologiai
fejlédést, probalva egyensilyt teremteni a rugalmassag és a fogyasztovédelem kozott. igy valik a
modern szerzédés a globalis, halozatiasodott gazdasag lathatatlan, meégis megkeriilhetetlen

tartéoszlopava.

A szerzédések vilaga Osszetett, sokféle szerzédésre talalunk példat a gyakorlatban. A klasszikusnak
szamito adasvételi szerzédés, bérleti szerzédés, hasznalati szerzédésen kiviil a modern tarsadalmak
rohamos fejlédése, (j szolgaltatasok, termékek és munkahelyek megjelenése sziikségszerlien vonta
maga utan az addig ismert kor bdviilését. Ennek koszonhetéen beszélhetiink ma tobbek kozott a

franchise? és a lizing® szerz6dés mellett az egyre nagyobb teret kdvetelé merchandisingrol.

A merchandisingrol egyre tobbet hallani a hétkoznapi szohasznalatban, gyakran az arculatatvitel
szinonimajaként emlitve azt. Felmeril azonban a kérdés, hogy beszélhetiink-e onallo

szerzédéstipusként rola.

2 6:376. § Jogbérleti szerz6dés alapjan a jogbérletbe add szerzéi és iparjogvédelmi jogok altal védett oltalmi targyakhoz,
illetve védett ismerethez kapcsolodo felhasznalasi, hasznositasi vagy hasznalati jogok engedélyezésére, a jogbérletbe vevo
termékeknek, illetve szolgaltatasoknak a szerz6i és iparjogvédelmi jogok altal védett oltalmi targyaknak, illetve védett
ismeretnek a felhasznalasaval, hasznositasaval vagy hasznalataval torténd eldallitasara, illetve értékesitésére és dij
fizetésére koteles.

3 6:409. SPénzigyi lizingszerzédés alapjan a lizingbeadd a tulajdonaban allo dolog vagy jog (a tovabbiakban: lizingtargy)
hatarozott id6re torténd hasznalatba adasara, a lizingbevevé a lizingtargy atvételére és lizinfizetésére koteles, ha a
szerz6dés szerint a lizingbevevé a lizingtargy gazdasagi élettartamat eléré vagy azt meghaladoé ideig valé hasznalatara,
illetve - ha a hasznalat id6tartama ennél rovidebb - a szerz6dés megsziinésekor a lizingtargy ellenérték nélkil vagy a
szerz6déskotéskori piaci értéknél jelentGsen alacsonyabb aron torténd megszerzésére jogosult, vagy a fizetend6 lizingdijak

Osszege eléri vagy meghaladja a lizingtargy szerzédéskotéskori piaci értékét.



A merchandising tokéletes példaja a XXI. szazadi dinamizmusnak, hiszen ez a konstrukcié a jog és a
marketing hatarmezsgyéjén mozogva a szellemi tulajdon kereskedelmi kiaknazasanak legfébb

motorja.

A merchandising lényege, hogy egy népszeri( név, karakter, logd vagy fiktiv alak (legyen az egy
filmhds, egy influenszer vagy egy sportklub emblémaja) “eladja” a terméket. Az UGjtipusu
szerzddések korében ez azért valt kulcsfontossaglva, mert a digitalis térben a brandek és arcok

értéke szinte pillanatok alatt globalissa valhat.

A mar emlitett arculatatvitel utal a jogviszony személyes jellegére is. Gyakori az, hogy egy-egy
filmet a benne szereplé szinészek tettek halhatatlanna (Az elfijta a szél - Clark Gable és Vivien
Leigh).* Az sem egyediilalld, hogy egy profi sportolonak nagyobb a népszer(isége, mint egy
sportklubnak. A merchandising lényege, mozgatorugdja az eladas Osztonzése, a minél nagyobb
profit elérése. Ennek érdekében viszonylag koran felismerték azt a lehetdséget, amit egy ismert
személy (akar fiktiv) reklamcéli felhasznalasa hordoz magaban. Szinte mindennapos az, hogy egy-
egy terméket egy adott hires személy, mesefigura vagy sportold reklamoz a médian keresztiil.
Lényegében itt arrol van sz, hogy a cég felhasznalja az ismert személyiség altal kivaltott média,
illetve kozérdeklodést, ezaltal népszer(sitve a termékeit, novelve az eladasait. Kvazi monetizalja a
személyben rejlé6 gazdasagi lehetoségeket. Gyakorlatilag az adott személy, pontosabban a

hozzaf(iz6d6 kozbizalom, mint termék jelenik meg az aruforgalomban.

A merchandising kezdetben nem jogi fogalomként jelent meg, inkabb kdzgazdasagi értelemben
beszéltek rola. A merchandising népszer(iségének és ezaltal rohamos elterjedésének koszonhetéen,
idovel a jog szamara is megkeriilhetetlenné valt. A klasszikusnak szamitd teriiletek mellett az
élelmiszeripar, szépségipar és filmipar utan mar a sport, illetve az egészségipar vérkeringésében is
jelen van, allaspontom szerint kijelenthetd, hogy napjainkra a merchandising jelenség globalissa

valt.

A merchandisingra konkrét fogalmi meghatarozas nem talalhato. Amennyiben az arculatatvitelhez

kapcsolodo meghatarozasnal részletesebb magyarazatra varunk érdemes megvizsgalni a Nemzetkozi

4 Dave Saunders: XX. Siecle un siecle de publicite. Edition E/P/A, Paris. 2000. 222. o.



Iparjogvédelmi Szovetség®, Montrealban tartott 1995-0s konferencidjanak targykorben adott
definiciéjat. A meghatarozas alapjan , A merchandising szimbolumok, védjegyek, szerzéi jogi
alkotasok részei, valodi vagy képzeletbeli személyek kiilsé megjelenésének felhasznalasat jelenti
abbol a célbol, hogy a kérdéses megjeloléseket nem eredeti funkcidinak megfeleléen, mint a
meghatarozott aruk és szolgaltatasok azonositasara alkalmas megnevezésként, hanem mas aruk és
szolgaltatasok értékesitésére hasznaljak fel a kérdéses figurak altalanos ismertségének,
vonzerejének kiaknazasaval.” Ez a meghatarozas tekintheté kiinduld alapként. Az 1995-Gs
konferencian elhangzottak mellett, az 1994-es WIPO tanulmany® illetve a Nairobi megallapodas’

nyujt tampontot nemzetkozi szinten a definialasahoz.

A merchandising felvet néhany alapvetd szerzodéstipizalasi problémat. Atipikus szerzédésnek
minosil-e, mi a felek szerzédéskotési motivacioja, mik a fé, illetve mellékkotelezettségek, milyen
szerzodésekkel allnak kapcsolatban, melyekkel mutatnak hasonlosagot. Ezen kérdések

megvalaszolasara és az osszefliggések feltarasara fektetem a hangsulyt a tanulmanyomban.

ll.  Merchandising kialakulasa, jogszabalyi hattéer

1. Kialakulas

A merchandising szohasznalat angol és francia nyelvteriileten jelent meg, Németorszag kivételével -

ahol Vermarktung® kifejezést hasznaljak - a merchandising megnevezés alkalmazando.

Viszonylag késén jott létre, a 20. szazad rohamos fejlédésének terméke, a méltan hires Walt Disney?

nevéhez flzodik. 1929-ben korszakalkoté otletnek bizonyult a Mickey egér figura eladasa

5 AIPPI Annuaire 1995/VI-XXXVI Congrés de Montreal. 1995 (25-30 Juin 1995) Question 129; Aspects légaux du Merchandising -
Rapports des groupes, AIPPI, Montréal/Canada. 1995.

6 WIPO tanulmany a merchandising jellegérél. Dokumentum WO/INT/1994.,

7 Nairobi megallapodas a WIPO keretében létrejott egyezmény. A Nemzetkozi Olimpiai Bizottsag rendelkezik az olimpiai
emblémak kizardlagos hasznositasaval, illetve annak atengedésének jogaval.

8 A merchandising német megfelelgje.

9 Walter Elias »Walt” Disney (Chicago, 1901. december 5. - Los Angeles, 1966. december 15.)

amerikai filmrendez6, producer és forgatokonyviro, szinkronszinész és rajzfilmgyaros.
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fuzetboritonak, melyet az azoéta eltelt évek tapasztalatai csak alatamasztani tudnak.’® A
kialakulasa ugyan a filmipar el6retorésének koszonhetd, ez mégsem jelenti azt, hogy korabban ne
lett volna példa merchandising-szer( tevékenységrol.'! Magyarorszagon viszonylag késén a 80-as, 90-

es években jelent meg eldszor tomegesen.

Napjainkban a médianak koszonhetden szinte senki sem marad kiviil a reklamok vonzaskorén. A
gyermekek, a cégek szamara jovedelmezé célkozonségnek bizonyultak és bizonyulnak még most is.
Ennek alatamasztasara elég a Business Week adataira tekinteni, ami szerint a 14 éven aluliak
vasarlasa mar a 20 milliard dollart is elérte az ezredfordulo kornyékén az USA-ban, ami egyértelmii
novekedés a korabbi adatokhoz képest.'? Ezen tények fényében nem véletlen, az az elsére
érdekesnek tln6é 1999-ben végzett felmérés, mely arra keresett valaszt melyek a legnépszeriibb

merchandising figurak. A felmérésbél kideriilt, hogy kilencbél nyolc rajzfilmfigura volt. '

A 21. szazadban a merchandising és a gyermekek kapcsolata alapveté paradigmavaltason ment
keresztiil. Mig korabban a merchandising egy film vagy sorozat ,utoélete” volt, ma mar gyakran
forditott a folyamat: a termék vagy a brand (IP - Intellectual Property) el6bb létezik, és koré épitik
a digitalis okoszisztémat. A mai gyermekek (Alfa generacid) szamara a fizikai targy és a digitalis
jelenlét elvalaszthatatlan. A merchandising mar nem csak egy pliissfigura a polcon, hanem egy
belépokod a Robloxba vagy egy exkluziv skin a Fortnite-ban. A merchandising azért rendkiviil sikeres
a gyermekek korében, mert mélyen gyokerezd fejlodéslélektani igényeket szolgal ki (kotddés,

kozosségi identitas, FOMO'™ jelenség).

A merchandising két nagyobb teriiletre bonthatd, anélkil, hogy a jellemz6i alapjan tovabb
diverzifikalnank. E két teriilet a nemzeti, illetve a nemzetkozi merchandising. Lényegében itt arrol
van sz0, hogy az adott orszagon beliil nemzeti vagy nemzetk6zi merchandising figurat alkalmaznak.
Magyarorszagon a legtobb orszaghoz hasonléan a nemzetkozi merchandising a gyakoribb, hiszen a

nemzetkozileg ismert és elismert figuraknak nagyobb a vonzoéereje a vasarlok korében. Nemzeti

19 Ambrus Andras: Miki egér megtollasodik; Cash Flow, 1995/4. Kreativ melléklet.

" Pet6fi vaszon, Kossuth fénymaz.

12 Sulyokné Guba Judit: Lasd 30. Jegyzet. Lendvay Emese: Lasd 28. jegyzet. 36.0.

3 Tattay Levente: A merchandising, a szellemi alkotasok joganak interdiszciplinaris terilete

4 A FOMO (Fear of Missing Out) a , kimaradastol valo félelem” angol kifejezés mozaikszava, amely azt a szorongast jeldli,
hogy masok tartalmasabb életet élnek, vagy érdekesebb élményekben részesiilnek, mint mi. Ez a kozosségi média altal
felerGsitett pszichés jelenség kényszeres online ellen6rzést, alvashianyt és irigységet okozhat.



merchandising figuraknak tekintheték: Olaszorszag- Pinocchio'®; Magyarorszag- Mézga csalad,

Vizipok, a csodapok.

A jelenség 6 feladata az aruk megvasarlasanak Osztonzése, melyhez az ismert személyek vagy
kitalalt figurak alkalmazasa komoly segitséget nyljt. Egy-egy ismert ember segitségével konnyebb
elérni a kivant célt. Egyszerre tobb kommunikacios forma valosul meg igy tobbek kozott, a

figyelemfelhivas, meggy6zés, kelendGségfokozas, emlékeztetés, kozonségkapcsolatok épitése. 16

Amikor bebizonyosodott, hogy bevaltja a hozzaf(izott reményeket, a merchandising tovabbi
teriiletekre is betort (élelmiszeripar, elektronika). Ennek az elterjedésnek koszonhetd az, hogy a
kezdetben csak gazdasagi jelenségként létez6 merchandising mara mar a jogasz tarsadalomban is
fontos szereplévé nétte ki magat. Egyre tobb kutatas fotémaja lett a merchandising és annak jogi

megitélése.

A legnagyobb gazdasagi potenciallal rendelkezé teriilet kétségkiviil a sport. Manapsag a legnagyobb
merchandising tevékenység ebben az iparagban zajlik. Napjainkban a legismertebb és igy a
leginkabb eladhato személyek a hires sportolok, a bevonasukkal folytatott reklamtevékenység

dollarmilliardos bevételt hozhat az érdekelteknek.

Az elterjedés a fogalmi egységesités mellett a csoportositas igényét is maga utan vonta, hisz a
kiilonboz6 jogteriileteken, egymastol kiilonbozé tipusokat hozott létre a gyakorlat. Az elején
ismertetett nemzeti, illetve nemzetkoézi merchandising csak egy példa a sok koziil, az alabbi

tablazat Gsszefoglalva tartalmazza a lehetséges csoportositasokat. '’

A targya szerint A felhasznalas | Alanyanak Az A felhasznalas
modja szerint lakéhelye, idétartama ellenértéke
székhelye szerint szerint fejében
a, személyi | a, kereskedelmi | a, nemzeti a, rovid | a, forintalapl

> Anna Maria Toni and Nicola Alesandro : Merchandising in Ital; In: Heijo Ruijsenaars. 3. jegyzet. 71. o.
' David Jobber: Az eurdpai marketing. Miiszaki Kényvkiad6. Budapest, 1998. 25. o.

7 GOrog Marta: Gondolatok a merchandising jelentéstartalmahoz, egyes tipusaihoz




merchandising merchandising idétartamu

b, szerzG6i jogi | b, pro bono | b, nemzetkozi b, hosszu | b, devizaalap(

merchandising merchandising id6tartamu

¢, védjegymerchandising

d, sportmerchandising

2. Iranyadé hazai jogszabadlyok

Nehézséget okoz a merchandising atfogd vizsgalatanal az, hogy jogrendszeriinkben tobb
jogszabalyban is talalhatd rendelkezés rola. Ilyen mogottes jogszabalynak tekintheté a Ptk, a
sporttorvény, szerz6i jogi torvény, de emellett tobb alacsonyabb jogforrasban is talalhatéak

utalasok a merchandisingra.’®

A kiilonboz6 jogszabalyokban az adott teriilet szempontjabol relevans ismérveket magaban foglald

definiciok szulettek.

A Ptk. a szerzédések kozott nem nevesiti a merchandising szerzédést, arra leginkabb a személyiség
jog szabalyai alkalmazhatoak. Fontos kérdés a természetes személy képmasa, hangfelvétele, illetve
nevének felhasznalasanak a joga. Ezek a Ptk. masodik konyvében, mint nevesitett személyiségi

jogok jelennek meg."” Ezen jogok megsértéséhez kiilon szankciokat rendelt a jogalkot6.2°

A sportmerchandising keretein beliil, a sporttorvény konkrétan nevesiti a merchandising szerzédést.
A kereskedelmi szerzédések cim alatt, mint arculat-atviteli szerzodést. Ez alapjan arculat-atviteli
szerz6dés, a felhasznaldo marketingtevékenysége keretében ellenérték fejében a sportold nevét,
képmasat, tovabba a sportszervezet, sportszovetség vagy sportkoztestiilet nevét, jelvényét, illetve

a sporttevékenységgel Osszefliggd mas eszmei javakat hasznal fel hirdetétablakon, disz- és

182013, évi V. torvény, 2004. évi l. torvény, 1999. évi LXXVI. térvény
9 Ptk. 2:43§
20 ptk. 2:518




ajandéktargyakon, ruhazaton, mas targyakon, valamint elektronikus Uton a fogyasztoi dontések
befolyasolasa céljabol.2' A sporttorvény konkrétan meghatarozza azt is, hogy kik lehetnek a
szerzddés felei, tehat a szerzodés alanyainak korét leszlkiti. Ez alapjan arculat-atviteli szerzodést
kothet a felhasznald a sportoloval, sportszovetséggel, sportvallalkozassal vagy sportkoztestiilettel.??
Abban az esetben, ha a felhasznalé nem a sportoloval koti meg a szerzédést, de annak targya a
sportoldo képmasa, avagy neve az a szerz6dés a sportolo elbzetes irasbeli beleegyezése nélkiil
semmis. Az arculat-atviteli szerzédés mellett a térvény nevesiti a szponzoralasi szerzédést is, mint

lehetséges marketingcéli tevékenység folytatasat.??

A szerz6i jogi torvény alapjan a mi eldallitéja a jogosult, igy Ot illeti meg a felhasznalasa is. A
szerz6i jogi védelem alapjan a szerzonek kizarolagos joga van a mi egészének vagy valamely
azonosithato részének anyagi formaban és nem anyagi formaban torténé barmilyen felhasznalasara
és minden egyes felhasznalas engedélyezésére. E torvény eltéré rendelkezésének hianyaban a

felhasznalasra engedély felhasznalasi szerz6déssel szerezhet6.?*

Ez aldl kivételt képez, azaz eset, amikor a jogosult szerz6dés alapjan atruhazza ezeket a jogokat
masra, ilyen szerzédésnek tekinthet6 a felhasznalasi szerz6dés.? A merchandising és a szerz6i jog
kapcsolata esetén ismerhet6 fel a merchandising egyik legfébb jellemzéje, a masodlagos
felhasznalas. Ez alapjan van egy alapiigylet, illetve maga a merchandising szerzddés, ami leginkabb

az alapiigylet reklam céll felhasznalasara koncentral.

A védjegyekrél szolo torvény?® alapjan a merchandising targyat képezé figurak védjegyként
jegyeztethetéek be.? A torvény nevesiti, hogy mi tartozik a jogosultat megilletd jogok kozé, egyik
legfontosabb a kizarolagos hasznalat joga. A hasznalat joganak megsértése esetén a jogosult
felléphet a megsértével szemben. Ilyen védjegyoltalomban részesiil tobbek kozott Alain Delon,

Salvadore Dali és Elvis Presley is.

212004. évi |. torvény (Stv.) 35§ (3)
2 Sty 358 (4)

23 Sy, 358 (1)

241999, évi LXXVI. tv 16§

251999, évi LXXVI. tv 42§

26 1997. évi XI. torvény

27.1997. Xl tv. 18, 9§



A merchandising jelenléte és jelentdsége a gazdasagban megkérddjelezhetetlen, de az mar az
elején kijelenthetd, hogy nemcsak gazdasagi és lzleti, hanem komoly jogi relevanciaval is bir.
Céljat csak akkor képes elérni, ha a megcélozni kivant kézosséghez eljut, ennek megvalositasaban
nagy szerepe jut a reklamoknak.?® Lényegében ez a kapcsolat a termék és a fogyasztd kozott, ezen
reklamok akkor igazan alkalmasak a kivant cél eléréséhez - eladasosztonzés, profitmaximalizalas -,
ha sokak altal ismert és tisztelt embereket vagy fiktiv figurakat hasznalnak fel reklamarcként. Egy
befolyasos, hires személy véleményére -  koszonhetéen a hozzaf(iz6dé kozmegbecsiilésnek,
hitelességnek - az emberek nyugodt szivvel hallgatnak. Ez a szoros kapcsolat alapozza meg azt, hogy
a reklamtorvény? és a médiatorvény?® is alkalmazhatova valjon hattérjogszabalyként. Tilos olyan
reklamot koOzzétenni, ami személyiségi jogokat sért. Hires személyek képmasaval nem

reklamozhatoak dohanytermékek és alkoholos termékek sem.

A merchandising egyik legnagyobb problémaja az, hogy nincsen egy olyan atfogo jogi szabalyozas,
amely a merchandising minden el6fordulasi teriiletére alkalmazhaté lenne. Ez nem magyar
sajatossag, egyik nemzet jogrendszerében sincsen kimerité szabalyozas a merchandisingot illetéen.
Tobb részteriiletre oszthatd, beszélhetiink rola szerz6i jogi, sportjogi vonatkozasban vagy akar
kozgazdasagi értelemben is. Az egyik legfontosabb kapcsolodasi pont e teriiletek kozott a

kereskedelmi célu reklam, a legfontosabb a profitmaximalizalas.

A XXI. szazadban a merchandising mar nem all meg a bogréknél és poloknal. Megjelentek a digitalis
merchandising formai, mint példaul a videdjatékokban megvasarolhatd “skineket” (karakter-
megjelenéseket) vagy az NFT-alapu gylijtéi darabokat szabalyozo szerzodések. Itt a jogi keretnek
mar nemcsak a fizikai gyartast, hanem a digitalis platformok kozotti atjarhatosagot és a virtualis

tulajdonjogokat is kezelnie kell.

28 |sd. reklambevételek
29.2008.évi XLVIII. térvény
302010.évi CLXXXV. toérvény



. Szerzédés, szerz6déssé valas feltételei

1. Szerzédések altalanos szabadlyai

Ahhoz, hogy meghatarozzuk a merchandising szerzédéses jellegét, at kell tekinteni az ide vonatkozd

kotelmi szabalyokat is. Ezen szabalyok a Ptk. hatodik konyvében keriiltek rogzitésre.

A szerzddést és a kotelmet gyakran szinonimaként alkalmazzak a gyakorlatban. Ugyanakkor a
kotelem tobbet hordoz magaban, altalanosabb jellegli, mint a szerzédés. Kotelem ez alapjan
kotelezettség a szolgaltatas teljesitésére és jogosultsag a szolgaltatas teljesitésének kovetelésére. '
Kotelem tobbféleképpen johet létre, ezeket az eseteket Osszefoglaloan kotelemkeletkeztetd

tényeknek nevezziik. A szerzédés csak egy ilyen kotelemkeletkeztetd tény a sok koziil.

Szerzodés a felek kolcsonos és egybehangzo jognyilatkozata, amelybdl kotelezettség keletkezik a
szolgaltatas teljesitésére és jogosultsag a szolgaltatas kovetelésére.3? A szerzédéses jog a kotelmi
jog részét képezi, igy az altalanos szabalyok ra is alkalmazandok. Kotelemrél kizardlag két
konjunktiv feltétel fennallasa esetén beszélhetiink, azaz, ha van egy fél, aki szolgaltatas nyljtasara

kotelezett, mig a masik fél jogosult ezt a szolgaltatast kdvetelni.

A Ptk. alapelvi szinten szabalyozza a szerz6désekre vonatkoz6 diszpozitivitas érvényesiilését, ami
azonban nem zarja ki azt, hogy a jogalkoté valamennyi szerzédésre kiterjedo jelleggel kotelezéen

alkalmazando, kogens szabalyokat alkosson.

A felek szerzédéses szabadsaga magaban foglalja azon eseteket is, amikor egyez6 akarattal

eltérhetnek a kozos kotelmi szabalyoktol, amennyiben azt a torvény kifejezetten nem tiltja. Az

,,,,,

rendelkezéseit hivatottak ismertetni.
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Szerzédések csoportositasa?

1. ptk-ban nevesitett szerzédések

- a régi Ptk.3*-val nem mindig fedik egymast

- tobb szerzédés kikeril beléle (szallitasi,

mez6gazdasagi termékértékesitési szerzédés)

- Uj nevesitett szerz6dési formak (sui generis

jogintézmények) - bizalmi vagyonkezelési
szerz6dés
2. egyéb jogszabalyban nevesitett szerzédések | -  szabadalmi  jogrél szolé  torvény -

(licencia szerzddés)

védjegylicencia (védjegytorvény)

- szabadalmi hasznositast jelent

- szerz6i jogi torvény alapjan a felhasznalasi

szerz6dés

3. jogszabalyokban nevesitetlen szerzédések

- innominalt szerzédések

4. jogszabalyokban nem rogzitett jogalkalmazasi
gyakorlatban el6forduld és a jogalkalmazasi
gyakorlatban szokasos elnevezéssel rendelkezo

szerz6dések (atipikus szerzédések)

- know-how szerz6dések (6nallo szerzédés

elmélete) - licencia vagy jogatruhazo szerzodés

- franchise  szerzodések -  jogbérleti

szerz6désként bekerilt a Ptk.-ba

33 S7TE-AJK: Polgari jog, Gorog Marta eldadas, 2013
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A fenti altalanos meghatarozasok utan kovetkezzenek a konkrét szerzédések csoportositasara

vonatkozo lehetséges szempontok.

Csoportositas szempontjai3>

1.dare, facere, prestare jellegli szerzodések

2. jogelméletben, illetve az oktatasban | a. tulajdonatruhazasi szerzédések
megjelend szerzédések
b. hasznalat atengedésére iranyuld szerzédések

c. mas részére kifejtett tevékenység

d. egyéb kategoria

3. tartds- nem tartos szerzodések - felek kozotti tartos jogviszony jon létre - nem

eseti jelleg(

4. ingyenes- visszterhes szerzédések - régi Ptk. ez alapjan rendszerezte a
szerzédéseket
5. jogcimes (kauzualis) - absztrakt szerzédések - a jogcim érvényessége, illetve érvénytelensége

kihat a szerz6dés érvényességére, illetve
érvénytelenségére - a szerzédés megkotésének

célja

- absztrakt szerzédésnél nincs érvényességi és

érvénytelenségi kihatas

6. konszenzualis- realszerzédések - konszenzus alapjan a felek megallapodasa
eleve kivaltja a kotelmi jogi hatast (adasvételi

szerz6dés) - ha sziikséges alkalmazast nyer a

35 SZTE-AJK: Polgari jog, Gorog Marta eléadas, 2013




clausula rebus sic stantibus elve

- realszerzédéseknél sziikséges a teljesités is - a

kotelmi jogi hatashoz sziikséges a dolog atadasa

7. Ptk. rendszer(i csoportositas - Uj alapra helyezi a szerzodések tipizalasat

- a kifejtendd tevékenységre helyezi a hangsulyt

2. Szerzddéssé valas feltételei, felépitése

A szerzédésekrol kimerité felsorolas nehezen adhato tekintve, hogy a szerzodé felek az lzleti
érdekeiknek megfeleléen alakithatjak a koztiik létrejové kontraktus tartalmi elemeit, ez aldl a
kogens és imperativ normak képeznek csak kivételt. A felek kozott fennalld szerzédéses viszonyra a
tipusszabadsag érvényesiilése a jellemzé. A felek szabadon rendelkezhetnek a szerzodés tartalmat

képez6 jogokrol és kotelezettségekrol, illetve magarol az ligylet tipusarol is.

Ahhoz, hogy egy megallapodas a felek kozott szerzédéssé valjon, kizarolag az adott tipusra
vonatkozo feltételeknek kell megfelelnie. Ilyen az adott szerzédésre vonatkozd kotelezé tartalmi
elemnek tekinthet6 az adasvételi szerz6dés esetén a vételar meghatarozasanak a kovetelménye.
Szerzodéses szabadsag deklaralasa mellett a torvény fenntartja azt a jogot maganak, hogy a
szerz6d6 felek kozott létrejovo kontraktus tartalmi elemeit meghatarozza akkor is, ha a felek azt

nem tették meg.

Els6 és legfontosabb ismérve a szerz6déseknek, a felek akaratnyilatkozata, melyhez a torvény
tobbletkovetelményeket fliz. Eszerint az akaratnyilatkozatnak joghatas kivaltasara kell iranyulnia és

egybehangzonak kell lennie.




A szerzédések vizsgalata kapcsan fontos kérdés a szerzédés elemeinek, szerkezetének attekintése.
Kotelez6 tartalmi eleme a felek, mint a szerzédés alanyai ugyanis nélkiilik nem beszélhetiink
szerzddeésrol. A szerz6dés alanyai alapjan megkiilonboztethetiink két- vagy tobbalanyu jogligyletet.
Szerzodésrol csak akkor beszélhetiink, ha abban legalabb két alany szerepel. Fontos jellemzéje a
szerz6déseknek a polgari jog egészét athatd egyenranglsag és mellérendeltség kovetelményeinek az
érvényesiilése. Ez a helyzet a gyakorlatban csak optimalis esetben all fent, hiszen a gazdasagi
életben inkabb az a gyakoribb, hogy két fél eltéré erdviszonyokat képvisel (pl.: altalanos szerzddési
feltételek problematikaja). Ezen esetekben fordul el6 az, hogy a jogalkoté a ,,gyengébb fél”

védelme érdekében a szerz6dés tartalmat megvaltoztatja.3*

A szerzddés tartalma két modon ragadhaté meg, egyrészt beszélhetiink gazdasagi masrészt jogi
tartalomrol. Gazdasagi értelemben a szerzddé feleket valamilyen sziikséglet kielégitésére iranyuld
érdekek motivalnak (gazdasagi kényszer). A jogi értelemben vett szerz6dés tartalma pedig az, hogy

a felek altal kdlcsondsen megallapitott szolgaltatassal szemben megfelelé ellenszolgaltatas all. >’

A szerzodések esetében beszélhetiink kozvetlen, illetve kozvetett targyrol. A szolgaltatas a
szerzddés kozvetlen targya, mely alatt azt a magatartast értjik, amelyet a kotelem jogosultja a
kotelezettol kovetelhet, és az, amit a kotelezett a jogosulttal szemben tanUsitani koteles.
Kozvetett targy maga a dolog, amire az adott szerzodés konkrétan iranyul. A szerzédés szerkezetét

tekintve relativ szerkezet(i, mellérendelt és meghatarozott alanyok kozott all fenn.

IV. Altalanos jellemz6k a merchandising szerzédéses megitéléséhez

A bevezetdben levezettekbdl kitlinik, hogy a merchandising lényegében egy marketing fogas, mely a

piacgazdasag eléretorésének koszonhetben keriilt a reflektorfénybe.

A merchandising jellemzéen a személyek kozotti gazdasagi kapcsolatokban jelentkezik. Ezaltal
helyénvalé az a megallapitds, hogy a merchandising a polgari jogunk tobb teriiletével is

kapcsolatban all.

% ptk. 6:608
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Az els6 fontos jellemzbéje a személyes elem, hiszen a szerzédést kotd fél egy az adott ismert
személyhez f(iz6d6 kozbizalomban rejld lehet6ségeket hasznalja ki. Emellett ki kell emelni a
jogviszony hasznalati jellegét, hiszen a hires ember arcat, image-t hasznaljak fel a szerz6désben.3®

Nem elhanyagolhat6 a szerz6dé feleket a szerzédés megkotésére inditd kereskedelmi célzat sem.

A szerzodés célja az értékesitési volumen novelése, mas mdivek, arucikkek, vagy szolgaltatasok
kelend6ségének a fokozasa. A szerz6dés keretében az engedély megadasara keriil sor, amely
engedély vonatkozhat valamely ismert személy képmasanak, nevének vagy hangjanak a
hasznalatara, valamely sportolé nevére, képmasara, vagy sportcsapat nevére, képmasara, avagy
valamely szerz6i mi tekintetében a hasznalatra, masodlagosan pedig a felhasznalasra vonatkozdan.
A szerz6d6 felek tekintetében a merchandiser az, aki engedélyt kap a felhasznalasra, amely
felhasznalas marketing vagy kereskedelmi tevékenysége soran torténik, alapvetéen értékesités-
0sztonzés céljabol. A merchandiser az engedély fejében a szerzédésben megallapitott dijat koteles
a jogosult részére teljesiteni A masodlagos felhasznalas lényege abban rejlik, hogy a targyat képezé
jogosultsagot a megszokottdl eltéré modon hasznalunk fel. Ilyen eset, amikor egy természetes
személy megjelenését hasznalunk kereskedelmi célra, hiszen alapvetéen nem erre a célra
rendeltetett, hanem a kiilvilagban valé megjelenés és felismerésre szolgal.3® Lényegében az adott
hires természetes személy vagy fiktiv figura elsddleges megjelenése illetéleg az ahhoz f(iz6d6
népszerlség, illetve kozbizalom, athelyezése egy masik termék vonatkozasaban masodlagos
felhasznalassal. “©° A masodlagos felhasznalast a gyakorlat legtobbszor reklamcéll felhasznalasnak

nevezi.

Kétféle reklamrdl beszélhetlink, egyrészt a gazdasagi, masrészt a tarsadalmi reklamrol. A
merchandising az elébbi, gazdasagi reklam formajaban olt testet. A reklamoknak kdszonhet6en
valdsul meg az arculatatvitel és igy jut el az a célkozonséghez. A gazdasagi reklam az olyan kozlés,
tajékoztatas, illetve megjelenitési mod, amely valamely birtokba vehet6 forgalomképes ing6 dolog -
ideértve a pénzt, az értékpapirt és a pénziigyi eszkozt, valamint a dolog modjara hasznosithatd
természeti eréket - (a tovabbiakban egyiitt: termék), szolgaltatas, ingatlan, vagyoni értéki jog (a
tovabbiakban mindezek egyiitt: aru) értékesitésének vagy mas modon torténd igénybevételének

elémozditasara, vagy e céllal Osszefiiggésben a vallalkozas neve, megjeldlése, tevékenysége
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népszerlsitésére vagy aru, arujelzo ismertségének novelésére iranyul (a tovabbiakban: reklam).4' Ez
alapjan terméknek kell tekinteni a merchandising figurak mellett, a hires személy altal képviselt

brandet is.

Az arculatatvitel sikerességéhez szilkséges az, hogy a kereskedelmi felhasznalas széles korben
ismert aru alkalmazasaval valdésuljon meg. Ez viszont engedélykoteles, igy gyakori az, hogy a
reklamcégek megprobaljak megkeriilni a szerz6t, tagadva az altala készitett mdivel valo
hasonlosagot. Az egyik legismertebb hazai eset, egy sorgyar és egy ismert film talalkozasa kapcsan
sziiletett meg. A Soproni Sérgyar terméke reklamozasa soran a vilaghires Matrix filmre utalt, mikor
is Matrix Ujratoltve szlogennel készitett reklamot. Nem csak a cim utalt a filmre, hanem tobb egyéb
részlet. A reklam elején megjelend zold motivum a Matrix cimi film motivuma volt, emellett a
reklamfilm kozponti szerepléje - emlékeztetve a Matrix film foszerepléjére - hosszl, fekete
bérkabatot, illetve napszemiiveget viselt. A Szerzéi Jogi Szakért6i Testiilet*? megallapitotta a
hasonlosag meglétét és kifejtette azt, hogy a Matrix film jellegzetességeinek engedély nélkiili

felhasznalasa az eredeti mii jogosulatlan merchandisingjat jelenti.*

Hasonlo koriilmények és feltételek kozott - egy sorgyar és egy film talalkozasa - sziiletett meg egy
masik az el6z6tol eltéré szakvélemény. A Borsodi sorgyar fordult a Szerzéi Jogi Szakértdi
Testiilethez, abbdl a célbol, hogy valaszt kapjon kérdésére, miszerint a ,,Beszél6 sor” sérti-e a ,,Halj
meg maskor” ciml filmez kapcsolodd szerz6i jogokat.* A szakvélemény szamos hasonlosagot
mutatott ki tobbek kozott a fehér szmoking, reklamfigura hangja megegyezett a film féhdsének
szinkronhangjaval, gyakran hasznaltak a reklamfilmben a bont szét, ami James Bondra a film
foszereplojére utal. Ezek ellenére az SZJSZT szakértGi véleménye alapjan a sorgyar a reklammal

nem sértette meg a filmmel kapcsolatos merchandising jogokat, hasonldsagok a szerz6i jogilag nem

st

A masodlagos felhasznalast tamasztja ala az is, hogy a merchandising jogviszony keretében nem jon

létre Uj dolog vagy termék, az alapligylet targyat képezé dolgot, terméket hasznalja fel a

412008. évi XLVIII. torvény 3. § d, alapjan
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merchandising szerzédés alanya. Ez a masodlagos jelleg a vizsgalt jogteriiletek mindegyikének a

kozos jellemzéje.

V. Merchandising hazai el6fordulasa egyes jogteriiletekben

1. Polgari jog

A merchandising a jogrendszeriinkben a polgari joghoz all a legkozelebb, azon beldl is a
személyiségi jogok teriiletén van nagy jelentosége. A személyiségi jogok koziil a képmashoz és a
hangfelvételhez vald, valamint a névviseléshez vald kiemelend6.% A természetes személy
hozzajarulasa sziikséges nevének, képmasanak, hangfelvételének felhasznalasahoz. A
merchandisingra iranyulo jogviszony keretében éppen az el6bb emlitett nevesitett személyiségi
jogok képezik a szerzédés targyat, igy a jogosult hozzajarulasa nélkiil felhasznalt adatok a szerzddés
semmiségét vonjak maguk utan. A szerzddés érvénytelenségének kimondasa mellett egyéb polgari
jogi szankciok is rendelkezésére allnak a sértettnek a személyiségi joga megsértésébdl eredd

karoknak a kiegyenlitésére.

A polgari torvénykonyvben nevesitett esetek mellett a merchandising a polgari jog egyes

részteriileteiben is jelen van.

2. Szellemi alkotdsok joga

A szellemi alkotasok joga a polgari jog viszonylag 6nallo részteriiletének tekintheté. A szellemi
alkotasok védelme két 6 teriiletre oszthato. Az egyik a szerz6i jog, ami alapvetéen a tudomanyos,
miivészeti alkotasokat védi, de idetartozik az Un. szomszédjogok védelme is (eléadomdivészek,
hangfelvételt el6allitok stb.). El6térben van a szerzék személyiségi jogi védelme, de emellett a
vagyoni jogok védelme sem hanyagolhatd el. A masik nagyobb teriilet az iparjogvédelem, amely
elsésorban tudomanyos, miszaki jelleg(i alkotasokat véd, itt elsodleges a vagyoni-gazdasagi érdekek
védelme, de jelentdséggel bir az alkotok személyiségi joganak védelme is. Ebbe a korbe tartoznak

tobbek kozott a talalmanyok, szabadalmak és a védjegyek formatervezési mintai.
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A merchandising egyik leggyakoribbi el6fordulasi helye, az iparjogvédelmi jog teriilete, de gyakori

a szerz6i jogi felhasznalasi szerzédés formajaban megvaldsulé merchandising is.

3. Szerzéi jog

A szerzobi jogi torvény alapjan a szerzot illeti meg a mivének teljeskor(l felhasznalasa, illetve ennek
atengedésének a joga. A mi hasznalatanak atengedésére a torvény a felhasznalasi szerzodést
nevesiti. Foszabaly szerint a vagyoni jogok a szerzoét illetik meg, azok elidegenithetetlenek. Ez aldl
kivételt enged a torvény, ilyen a felhasznalasi szerzédés, mely alapjan a szerzé engedélyt ad a
miivének a felhasznalasara, a felhasznald pedig koteles ennek fejében dijat fizetni.¥ A masik
kivétel a foszabaly alél a szabadfelhasznalas esete, amikor is a mivek felhasznalasa dijtalan és

ahhoz a szerz6 engedélye sem sziikséges.

A merchandising szempontjabol a fent emlitett felhasznalasi szerz6désnek van komoly jelentésége.
Ez egy kétoldall szerzodés melynek, kozponti eleme az engedményezés, illetve az
engedményezésért jaro ellenszolgaltatas, a dij. A szerz6 a szerzédés megkotésével felhasznalasi
engedélyt ad a felhasznalonak. A szerzédés célja az, hogy a mivet a felhasznald a nyilvanossag felé
kozvetitse. Fontos megjegyezni, hogy a szerzé altal adott felhasznalasi engedélynek két fajtaja van
a kizarolagos, illetve a nem kizarolagos engedély. A kizarolagos engedély alapjan a szerzd csak a
felhasznaloval kothet szerzodést, mig a nem kizarélagos alapjan masnak is engedélyt adhat a
mivének felhasznalasara. A felhasznald harmadik személynek az engedélyt a szerz6 hozzajarulasa

nélkil nem adhatja tovabb.

A mi felhasznalasanak mértéke fiigg a felhasznalasi szerzédés tartalmatol. Alapesetben a
szerzédést a mi felhasznald altali nyilvanossag felé kozvetitése céljabol kotik, emellett az engedély
magaban foglalja a mi tobbszorozését, illetve a mi terjesztését is. A mi atdolgozasahoz azonban a

szerz6 kifejezett engedélye sziikséges.

A szerz6i jogban ismeretesek az Un. merchandising jogok, melyek a mi cimének, jellegzetességének

kereskedelmi forgalomban (évé arukon torténé feltiintetést jelenti.® Azon megjelolések,
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felhasznalasok kereskedelmi forgalomba hozatala engedélykoteles, amelyek az eredeti mlvel

Osszetéveszthetetlen kapcsolatban vannak. Egyéb esetekben nem szilkséges a szerz6 engedélye.

A felhasznalasi szerzédéstol szlikebb korld a megfilmesitési szerzédés, annak specializaltsaga miatt.
A filmalkotas létrehozasara kotott szerzodés (megfilmesitési szerzodés) alapjan a szerzo - kivéve a
szoveges vagy a szoveg nélkiili zenemi szerzéjét - ellenkezé kikotés hianyaban atruhazza az

elballitora a filmalkotas felhasznalasara és a felhasznalas engedélyezésére valo jogot.*

Az eredeti mi szabad felhasznalasanak terjedelmére ad tampontot a BH2007.116.%° Ezen birdsagi
hatarozat kimondja, hogy nem valdsul meg a szerz6i jogok megsértésének vétsége, ha a terhelt
sajat célu felhasznalasra vasarol - mas altal jogdij fizetése nélkiil masolt és forgalomba hozott - CD

lemezeket.

A Szerz6i Jogi Szakértdi Testiilet szakvéleményei is arnyaljak a gyakorlatban ezt a kérdéskort. Az

SZJSZT 10/06. 3! rendelkezik a vagyoni jogok sérelmérél képhamisitas formajaban.

A merchandising szempontjabol igazan lényeges helyzetekkel az SZJSZT 19/04.%% illetve az SZJSZT
15/03.%% szakvélemény foglalkozik. Az SZJSZT 19/04. a filmalkotasban szerepld jellegzetes és
eredeti alak felhasznalasa reklamfilmben-témaban foglal allaspontot. A szakvélemény a

megfilmesitési szerzddés esetén a merchandising jogok jogosultjairol rendelkezik tobbek kozott.

Az SZJSZT 15/03. a miiben szerepl6 jellegzetes és eredeti alak kereskedelmi hasznositasanak és az
ilyen hasznositas engedélyezése joganak kérdésében foglal allast a reklamfilm kapcsan. A szerzéi
jogi torvény kimondja, hogy a szerzot illeti meg a miiben szereplé jellegzetes és eredeti alak

kereskedelmi hasznositasanak és az ilyen hasznositas engedélyezésének kizardlagos joga.

491999. évi LXXVI. torvény 66§ (1)

%0 BH 2007.116. Szerz6i jogok megsértésének vétsége nem valdsul meg, ha a terhelt sajat céld felhasznalasra vasarol - mas
altal jogdij fizetése nélkil masolt és forgalomba hozott - Cd lemezeket (1978. évi IV. tv. 29/A. § (1) bek.; szerz6i jogrdl sz6lo
1999. évi LXXVL. tv. 16.5 (5) bek.,178).

31 SZJSZT 10/06. Vagyoni jogok sérelme képhamisitassal

2 SZJSZT 19/04. Filmalkotas jellegzetes alakjanak jatékfiguraként vald felhasznalasa

3 SZJSZT 15/03. A miiben szerepld jellegzetes és eredeti alak kereskedelmi hasznositasanak és az ilyen hasznositas

engedélyezésének joganak kérdésében foglalt allast, reklamfilm kapcsan



A XXI. szazadi digitalis robbanas alapjaiban rengette meg a szerzéi jog hagyomanyos bastyait.
Magyarorszagon ez a folyamat egyszerre hordozza magaban a technoldgiai felzarkozas igéretét és a

jogalkotas kényszer(i loholasat az események utan.

4. Iparjogvédelmi jog

A merchandising szempontjabol az iparjogvédelem legfontosabb teriilete a védjegyjog.>* A védjegy
aruk vagy szolgaltatasok megkiilonboztetésére szolgaldo olyan jelzés, megjelolés, amelynek
hasznalata kizarolagos jelleggel a védjegyoltalom jogosultjat illeti meg. Abszolit jellegli jogviszony,
a jogosulttal szemben mindenki kotelezett, az oltalom targyat senki sem hasznalhatja fel. A védjegy
lényege a megkiilonboztet6 jellegben ragadhatd meg, f6 funkcidja mas hasonlo rendeltetési aruktol

vagy szolgaltatasoktol torténé megkiilonboztetése.

Lehetdség van arra, hogy a védjegyoltalom jogosultja a hasznalatra engedélyt - licenciat - adjon
masnak. Atruhazasi szerzédés keretében torténik meg, amihez a torvény feltételt szab: a szerzédés
semmis, ha az atruhazas a fogyasztokat megtévesztheti. Amennyiben valaki megszegi a torvényi
el6irasokat és az abszol(t szerkezetl jogviszony ellenére a védjegyet jogosulatlanul hasznalja,

védjegybitorlast kovet el.

Védjegybitorlassal kapcsolatban a jogalkalmazasi gyakorlat szolgaltat folyamatosan magyarazatot. A
MEDVE szovédjegy bitorlasat allapitotta meg a birésdg a MEDVE HAGYMAS megjelolés sajtokon
torténé hasznalata miatt.?® Védjegybitorlas tortént, amikor a LOUIS VUITTON abras védjeggyel

ellatva az alperes, arra hasonlito taska formaju tortat készitett és gy reklamozta azt.>®

5. Sportjog

Kevés nagyobb népszeriiségnek orvendé teriiletet talalhatunk a vilagon a sportnal. Nem véletlen,
hogy még a viszontagsagos idokben is képes volt Osszetartani az embereket, elfeledtetni
gondjaikat.> A sport kezdetben civil tevékenység volt, a szervezkedési és gyiilekezési szabadsag

kifejez6dése a mindennapi életben. Viszonylag hamar felismerték a benne rejl6é lehetéségeket, és

41997. évi XI. torvény

55 Févarosi Birdsag 3.P.24.523/2009

% | egfels6bb Birosag Pfv. IV. 21.668/2010.
%7 |sd. vilaghabor(k, gazdasagi valsagok



megindult a sportegyesiiletek alapitasanak a korszaka. Kezdetben csak az élsportot tekintették
sportnak, majd fokozatosan sportként ismerték el a polgari sportot, a versenyszer(i amatér sportot,
illetve a tomegsportot is.%® A kovetkez6 lépcs6fok a kiilonb6zé fogalmak megjelenése volt (lsd.
rétegsport), ezt kovette a sportagak differencialédasa. A merchandising szamara akkor valt
termékeny teriiletté a sport, amikor megjelent a professzionalis sport. Ez maga utan vonta a

szakosodott szervek, egyesiiletek létrejottét is.

A sportjog jogrendszerben betoltott helyzetérdl két eltérdé véleményt képviselé csoportot lehet
elkiiloniteni. Az egyik szerint onallosuld, Uj jogagrol beszélhetiink®®, a masik csoport képviseli
szerint a sportjog, mint jogag nem létezik, jogviszonyai a jog altalanos, hagyomanyos keretei kozott
szabalyozhat6ak®. A kiemelked6 sportjogasz, Sarkozy Tamas megfogalmazasa szerint a sportjog egy

jogagazatilag komplex, Un. vegyes szakjog.®’

A sport napjainkban, nem csak, mint szabadidds tevékenység jelenik meg, hanem az lzleti élet
egyik vezet0 agazatanak is tekinthet6. Koszonhetéen nagy népszerliségének a merchandising
elterjedése rohamosan ndvekszik e teriileten. A sportrol szolo térvény tobb szerzédést is nevesit,

mely alkalmas lehet a merchandising céljanak megvaldsitasara.

A sportjogon beliil merchandisingr6l els6sorban a professzionalis latvanysportok esetén
beszélhetiink. A stadionok, televizios kozvetitések, illetve a kiilonbozé médiumok fejlédésének
koszonhetéen oridsi azon érdeklédék szama, akik vilagszerte nyomon kovethetik a
sporteseményeket. Ezen sportagak vezet6i, illetve résztvevoi szamara egyre fontosabba valt a B2C%2
kapcsolatok kialakitasa a nézokkel, ami alapjan lehetéségiik nyilik arra, hogy befolyasoljak a
dontéseiket. A média fejlodése maga utan vonta a gazdasagi élet résztvevéinek érdeklodését a sport

irant, ami leginkabb az anyagi tamogatasra iranyuld szerz6dések formajaban érhetd tetten. 63

A sport népszer(isége a nézok és a sport kozott kialakult érzelmi kotodéssel is magyarazhatd. Ez

osszefliggésben van azzal a ténnyel miszerint, ha egy adott sportrendezvényt tébben néznek, annak

%8 Princzinger Péter - Sportjog I. 28.0

% Nemes, 1997

0 Kollath, 1997

61 Sarkdzy, 2000

62 Business to consumer= fogyasztokkal torténé kozvetlen kapcsolat kialakitasa

3 Erre megfelel6 példat szolgaltat 2022-es labdarugd vb nézettsége a maga 1 500 000 000 nézéjével.



nagyobb az lzleti - marketing - értéke.®* Ezen kialakult arculatot, mint vagyoni értékkel bird
immaterialis javat szerz6dések segitségével értékesitenek harmadik személynek.% Ebben ragadhato
meg a sport és a merchandising kapcsolatanak a lényege. Egyik oldalon a sportesemény, illetve
annak médiaérdeklédése, a masik oldalon a sporteseményben rejlé marketingértéket szerzédések

halézataval harmadik személy vagy személyek szamara értékesito érdekkor all.

Az erre iranyuld kereskedelmi szerz6dés fogalma szerint, ezek olyan tobb szerzédés elemeit
magukban foglald atipikus szerzédések, melyeket els6sorban a sportold, a sportszervezetek,
sportszovetségek, illetve a sportagban tevékenykedd egyéb személyek (felhasznalast engedélyezok)
kotnek olyan harmadik személyekkel (felhasznaldkkal), akik kereskedelmi- gazdasagi tevékenységiik
soran a szerzOdésben részilkre hasznalatra atengedett immaterialis, vagyoni érték( javakat, az
emlitett személyek, illetve sportversenyek imazsat, egyes elemeit meghatarozott ellenérték
fejében aruik, szolgaltatasaik gazdasagi- kereskedelmi értékesitése soran felhasznaljak.®® A

sporttorvény harom szerzédést nevesit a Kereskedelmi szerzédések cim alatt.®’

A vagyoni érték( jogokra a sporttorvény egzakt meghatarozast ad. A sporttevékenység, illetve a
sportversenyek (mérkdzések) televizios, radids, valamint egyéb elektronikus- digitalis technikakkal
(pl. internet) torténd kozvetitésének, rogzitésének és ezek kereskedelmi céli hasznositasanak
engedélyezése, tovabba a versenyrendszer (bajnoksag) kiirasa, szervezése, lebonyolitasa vagyoni
értékii jogot képez.®® Ebbdl a fogalombol az arculatatviteli szerzédéshez sziikséges vagyoni jogok
kimaradtak, ezért a torvény kiegészitd szabalyt alkalmaz ezzel kapcsolatban. A kozvetitések
engedélyezésének vagyoni érték( jogaival kapcsolatos szabalyokat megfeleléen alkalmazni kell a

sporttevékenységgel kapcsolatos mas vagyoni értékii jogokra is.®’

Ilyen vagyoni értékil immaterialis dolog lehet, egy sportegyesiilet goodwillje”®, kozmegitélése. Ezen
szerz6dések, amint az a meghatarozasbdl is kideriil, a vagyoni értéki{i jogok hasznalatanak

atengedésére iranyulnak.

64 Miskolczi-Steurer Annamaria - Rippel-Szabo Péter - Princzinger Péter: Sportjog Il. 151.0
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Szponzoralasi szerz6désben a szponzor arra vallal kotelezettséget, hogy pénz- vagy természetbeni
szolgaltatdas (tjan tamogatja a szponzoralt sportold, sportszervezet, sportszovetség vagy
sportkoztestiilet sporttevékenységét, a szponzoralt pedig lehet6vé teszi, hogy sporttevékenységét a
szponzor marketingtevékenysége soran felhasznalja.”' A szponzoracié célja az image-transzfer, a
sport népszer(iségének atvitele a szponzor aruira, szolgaltatasara, népszer(siteni, jobban
eladhatéva tenni ezeket a termékeket.”? A szerzédés lényege maga a képzettarsitas, illetve annak
felhasznalasaval torténé eladasosztonzés. A szerzddés alanyait megvizsgalva egyik oldalt a
szponzoralt all, mig a masikon a szponzor. Szponzor lehet barmely természetes személy, egyéni
vallalkozas, jogi személyiséggel nem rendelkezd szervezet, illetve jogi személy.”® Ez egy visszterhes
szerzédés, pénz vagy természetbeni szolgaltatas lehet a szolgaltatas ellenértéke, célhoz kotott a
szponzoralt tdmogatasa érdekében kotik. A szponzoralasi szerzGdése vegyes, atipikus szerzodés,

megbizasi, illetve a licencia szerzédés elemeit 6tvozheti.”

Arculat-atviteli szerz6dés alapjan a felhasznalé marketingtevékenysége keretében ellenérték
fejében a sportold nevét, képmasat, tovabba a sportszervezet, sportszovetség vagy sportkoztestiilet
nevét, jelvényét, illetve a sporttevékenységgel 0Osszefliggd mas eszmei javakat hasznal fel
hirdet6tablakon, disz- és ajandéktargyakon, ruhazaton, mas targyakon, valamint elektronikus Gton a

fogyasztoi dontések befolyasolasa céljabol.

Az arculat-atviteli szerzédést szokas marketingszerzédésnek nevezni. Mar a 2000-es sporttorvény is
beemelte a fogalmi elemek kozé a piacépitést, amin a hatalyos torvény sem valtoztat.” Egyik oldalt
a felhasznalo all, a masikon pedig a felhasznalast engedélyezé (sportold, sportszervezet,
sportszovetség, sportkoztestiilet).”® A szerzédés megkotése soran kiilonos figyelmet kell forditani az
érintett jo hirnevének és személyiségi jogainak védelmére.”” Az arculat-atviteli szerz6dés
visszterhes szerzddés, els6sorban pénzbeli ellenértékrol beszélhetiink, de nincs kizarva a
természetbeni ellenszolgaltatas sem. A szerzodés alapjan a felhasznalast engedélyezd nevének,

képmasanak vagy jelvényének felhasznalasaval novelik a felek a felhasznalé termékeinek,

7 Sty. 35§ (1)

2 Sarkozy Tamas - Sportjog
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szolgaltatasainak az értékesitési volumenét. A jogirodalom szerint az arculat-atviteli szerzddés

leginkabb a licencia-szerzédéshez all kozel, és atipikus szerzédésnek tekinthetd.

A sportjog teriiletén el6forduld vagyoni értékil jogok hasznalatara iranyulo szerzédéseket a targyuk
alapjan lehet a reklamszerzddéstdl elhatarolni.”®A reklamszerzédés pusztan egy vallalkozas
ismertetésére, szolgaltatasai, termékei bemutatasara torekszik anélkiil, hogy ezt egy hires személy
- esetlinkben sportolo - vagy szervezet goodwilljét hasznalna fel. Tobblettényallasi elem a két
szerzddés esetén az el6bb emlitett sportoldo jo hirnevének, ismertségének felhasznalasa. A

reklamtorvény erre a kiilonbségre kifejezetten ramutat.”® 8

Kozelebbrol megvizsgalva a sportszponzoralasi, az ajandékozasi és a reklamszerzédést az alabbi
kovetkeztetésekre jutunk. A szponzoralasi szerzGdést az ajandékozassal szemben nem
keletkeztetheti egyoldali jognyilatkozat. Emellett a szponzoralasi szerzddés visszterhes, nincsen
ingyenes valtozata. A szponzoralasi szerzodést a reklamszerzodéstol megkiilonbozteti annak
masodlagos célja, a sportold, sportszervezet vagy sportesemény tamogatasa. Ezt a szerzddést

sokrét(i marketingszolgaltatasok jellemzik.®

78 Miskolczi-Steurer Annamaria - Rippel-Szabo Péter - Princzinger Péter : Sportjog Il. 153.0
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VI. Merchandising és egyes szerz6dések kapcsolata

1. Licenciaszerzédés

A hires amerikai tudos, nemzetkozi marketingprofesszor Philip Kotler szavaival élve ,a
licenciavasarlas egyszeri formaja annak, ahogyan a termel6 kapcsolatba keriilhet a nemzetkozi

marketinggel”.®

A licenciaiigylet alapjan valamely miiszaki megoldas, védjegy, szabadalom, know-how hasznalatara
kot szerzédést licenciadij fejében a két fél. Ez az lgylet mindkét fél szamara elényos, a szerzédés
targyat képezoé termék, természetes vagy jogi személy johirnevének felhasznalasaval az
engedményezett novelni tudja eladasait, mig az engedményez6 viszonylag kis raforditassal jut 0j

piachoz.

A licenciaiigylet gyakorlati érvényesiilése kiilonbozé szerzédéseken keresztiil valosul meg. Ilyen
szerz6dés lehet a menedzselési mellett a franchise szerzodés is.83 A licencialigylet és a
merchandising kapcsolatanak egyik legkézenfekvébb bizonyitéka az a tény, miszerint a

licenciatigyletek, kiilon erre szakosodott merchandising tigynckségeken keresztiil bonyolddnak le.®*

A licencia szerzGdés hazai szabalyozasanak egyik kiemelked6 alakja Faludi Gabor®, az 6 nevéhez
flizodik a Ptk. koncepciojat koveté azon 2008-as javaslat, mely a szabalyozas esetleges
hianyossagaira hivatott felhivni a figyelmet, mintegy kiegészitve azt. A javaslat a licencia szerzédés

onallo szabalyozasi lehetéségére Gsszpontosit.

Licencia szerz6dés alapjan torvényben és az Eurdpai Kozosség rendeleteiben meghatarozott,
szellemi alkotashoz, teljesitményhez, arujelzéhoz fliz6dd, kizarolagos vagyoni jogok jogosultja
(engedélyez6) mas személynek (engedélyes) engedélyt (licencet) ad olyan cselekmény végzésére

(hasznositas), amelyre a kizarolagos joga kiterjed. Az engedélyes az engedélynek megfelel

82 Philip Kotler: Marketing menedzsment. Mlszaki Konyvkiado, 1998.
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terjedelmd hasznositasi jogot szerez, és ennek fejében kételes dijat fizetni.®® A javaslat készitéje
felhivta a figyelmet arra, hogy a torvényi szabalyozas nem terjed ki minden nevesitett szerzéi jogi
és iparjogvédelmi oltalmi targyra. igy a licencia szerzédés fogalmaban plusz tartalmi elemeket is

belefoglalt.

A hatalyos Ptk¥-ban az el6ézetes elvarasokkal ellentétben nem keriilt nevesitésre a licencia
szerzddés. Hazai szabalyozasat nem a Ptk-ban kell keresni, hanem ott, ahol mar korabban is
szabalyozva volt, a talalmanyok szabadalmi oltalmarol szolo torvényben® keriilt meghatarozasra a
(szabadalmi) licenciaszerzddés.®® A torvény alapjan kijelenthetd, hogy a licencia ebben a

kontextusban szabadalmi hasznositast jelent.

Véleményem szerint szerencsésebb lett volna beemelni 06nallo, nevesitett szerzodéssé a
licenciaszerzddést, annak ismérveit absztrahalva. A licenciaszerz6dés elvonatkoztatva a szabadalmi
torvényben meghatarozott targytol, szélesebb kord alkalmazasi korre tehetne szert, ami a

merchandising szempontjabol is kiemelkedé jelentéséggel birhatna.

VII. Esetleges kapcsolat a Ptk-ban nevesitett szerzédésekkel

1. Forgalmazadsi szerz6dés®°

Forgalmazasi szerz6dés alapjan a szallitdé meghatarozott ingd dolognak (a tovabbiakban: termék) a
forgalmazo részére torténd eladasara, a forgalmazo a terméknek a szallitotol torténé megvételére

és annak sajat nevében és sajat javara torténé eladasra koteles.

A merchandising forgalmazasi szerzodés keretein beliil torténé megvalosulasa felvet néhany
alapvet6 problémat. A torvényi megfogalmazas alapjan csak ingd dolog lehet a szerzddés targya, a

hires személyek goodwilljének felhasznalasa a legnagyobb joindulattal sem kezelheté dologként. A

8 Faludi Gabor: A licencia szerzédés (PJK, 2008/2., 12-23. o.)

87.2013. évi V. torvény a Polgari Torvénykonyvrol

8 1995. évi XXXIII. térvény
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torvény kiegészitésként hozzateszi azt is, hogy a forgalmazasi szerzédés szabalyait kell alkalmazni

szolgaltatasok nyljtasa esetén,®! a goodwill azonban szolgaltatasnak sem mindsuil.

A masik probléma az, miszerint ez egy kozvetitéi jellegili szerzédés, ahol a szallité nem a termék
gyartéjanak minésiil. Emellett nem tekintheté masodlagos felhasznalasnak sem, hiszen a szerzédés

lényege az elso6 forgalomba hozatal.

2. Jogbérleti (franchise) szerz6dés®?

Jogbérleti szerzédés alapjan a jogbérletbe add szerzéi és iparjogvédelmi jogok altal védett oltalmi
targyakhoz, illetve védett ismerethez kapcsolodo felhasznalasi, hasznositasi vagy hasznalati jogok
engedélyezésére, a jogbérletbe vevd termékeknek, illetve szolgaltatasoknak a szerzéi és
iparjogvédelmi jogok altal védett oltalmi targyaknak, illetve védett ismereteknek a
felhasznalasaval, hasznositasaval vagy hasznalataval torténé eldallitasra, illetve értékesitésre és dij

fizetésére koteles.

A franchise szerzédés a merchandising szempontjabol elére |épést jelent. A merchandising egy része
a franchise szerz6dés meghatarozasaba, annak alkalmazasi korébe is beillesztheté. Ebben az
esetben nincs akadalya az alkalmazasnak, azonban a franchise szerzédés sem képes a merchandising
minden teriiletére megoldast talalni. A hires személy goodwillje a franchise szerz6dés targyaként

kivételes esetben hasznalhato fel.”?

A franchise szerzédések eléfordulasa a multinacionalis cégek piaci tevékenységeinél gyakoriak,
amikor azok Un. franchise lancokat hoznak létre.** Gondoljunk csak az amerikai csapatsportokra. Az
amerikai sportvilag gyokeresen eltér az europai modellt6l. Mig nalunk a kiesés és feljutas rendszere
(relegation) dominal, addig az Egyesiilt Allamokban a franchise-rendszer uralkodik, ami inkabb
hasonlit egy exkluziv Uzleti klubhoz, mint egy hagyomanyos sportegyesiilethez. Az ilyen
sportegyesiileteknek komoly értékiik, goodwill-iik van és felépitett rendszer szerint mikodnek. Az

Amerikai Egyesiilt Allamok piaci életében a franchise, illetve a merchandising kéz a kézben jarnak.
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A hazai szabalyozas szerint a franchise harom fajtajat kiilonithetjiik el, a termelési, az értékesitési,
illetve a szolgaltatasi franchise szerzodést. Attol fiiggéen, hogy mi a franchise szerzédés targya,
kiilonboz6 jogokat szerez a jogbérletbe vevo. Szerzéi jog esetén felhasznalasi jogot, iparjogvédelem
esetén hasznositasi jogot, mig védett ismeret esetén hasznalati jogrol beszéliink. A merchandising

egy részének szerzédéses szabalyozasara megoldast nyujt a franchise szerzédés.

3. Hasznadlati szerzédések

Végil de nem utolsd sorban érdemes foglalkozni a Ptk-ban nevesitett hasznalati tipusu
szerz6désekkel, hiszen a merchandising lényege a (masodlagos) felhasznalasban rejlik. A hasznalati
szerz6dések koziil a haszonbérleti szerz6dés az, amely esetében sz6 lehet a kapcsolatrol, még ha az
elég tavoli is. Haszonbérleti szerz6dés alapjan a haszonbérlé hasznot hajto dolog idéleges
hasznalatara vagy hasznot hajtd jog gyakorlasara és hasznainak szedésére jogosult, és koteles ennek

fejében haszonbért fizetni.?

Kevéssé gyakori az, hogy haszonbérleti szerzédés keretében keriiljon megkotésre a merchandising
ligylet, holott lehet6ség lenne ra figyelembe véve a szerz6dés jellemzoit. Haszonbérleti szerzédés

leginkabb a mez6gazdasagi szektorban, a termé6fold bérlése és hasznalata korében jelentkezik.

A négy bemutatott szerz6dés és a jogszabalyi kornyezet részletes vizsgalata utan nyilvanvalova valik
a merchandisingben rejld nehézség. Nincsen egy olyan absztrakt és jogszabalyban nevesitett
szerz6dés, amely minden részteriilet tekintetében alkalmazhatova valt volna a gyakorlatban.
Diszpozitivitas alapjan a felek maguk hatarozhatnak arrél, hogy milyen szerz6dést kivannak kotni igy

az egyes jogszabalyokban nevesitett szerzédések alkalmazasa megoldast kinalhat a gyakorlatban.

A merchandising a gazdasag minden teriiletén rohamosan elterjedt, ami egy atfog6 szabalyozas
megalkotasat indokolhatna. Ugyanakkor éppen szerz6déses viszony sokszinlisége az, ami egy atfogo,

minden jogteriiletre kiterjedd, egységes konstrukcié megalkotasat teszi lehetetlenné.

% Ptk. 6:3498



VIII. Konkluzié- merchandising szerzédés

A merchandising ligylet targya szerteagazo, igy nehezen vagy egyaltalan nem lehet megalkotni egy
olyan altalanos szerzédést, amely lefedné valamennyi alkalmazasi teriiletet. Tovabbi probléma a
hires, ismert személy arculatanak felhasznalasa. Lényegében itt egy olyan masodlagos
felhasznalasrol van sz6, ami egy természetes személy torvényben nevesitett személyiségi joganak®
felhasznalasahoz kapcsolodik. Ezen jogok hasznalatanak atengedése csak egy specialis jogviszony
keretében lehetséges, ahhoz a természetes személy kifejezett hozzajarulasa szilkséges. A jogosult
hozzajarulasa nélkiili hasznalat nevesitett személyiségi jogsérelmet von maga utan. A Ptk.
ugyanakkor kimondja, hogy nem sért személyiségi jogot az a magatartas, amelyhez az érintett
hozzajarult.”” A merchandising szempontjabol kiemelt cél az eladasosztonzés, ennek érdekében
torténik a masodlagos felhasznalas. Minél ismertebb az adott termék, aru, goodwill vagy
szolgaltatas annal nagyobb annak vasarlasfokozd hatasa és a marketingértéke. A vizsgalt
szerzédések eltéré jellemzokkel rendelkeznek, elég csak a szerz6dés megszegése esetén beallo
jogkovetkezményeket megemliteni. Az ismertetett jogszabalyok eltér6 jogkovetkezményeket
hataroznak meg az adott szerzédések megszegése esetére, a szerzodés targyatol fliggben, annak
természetéhez igazodva. A Ptk. személyiségi jogsérelem esetén megkiilonboztet felrohatosagtol
fliggetlen objektiv, illetve a felréhatosagtol fliggd szubjektiv szankciokat. Az elébbiek a sérelmes
magatartas abbahagyasara iranyulnak, illetve az ehhez kapcsolodo elégtételadas és a sérelmezett
magatartastol eltiltas a f6 szankciok.®® A szubjektiv, felrohatosagtol fiiggé szankcio a kartérités
mellett a sérelemdij intézménye, amit az Uj Ptk. vezetett be.® Pénzbeli szankciokat alkalmazzak a
leggyakrabban, illetve ahol lehetdség van az eredeti allapot helyreallitasara ott arra is hivatkoznak
a felek. Az eredeti allapot helyreallitasanak szankcidja értheté okokbol nem alkalmazhaté minden

személyiségi jogsérelem esetén.

A fentiek alapjan kijelenthet6, hogy a létrejott jogviszonyokat, legtobbszor csak a cél, az elérni

kivant joghatas kapcsolja Gssze, szerkezetileg azonban jelentésen eltérnek.
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Véleményem szerint nem sziikséges egy nevesitett absztrakt merchandising szerzédés. A
szerz6déseket nem az elnevezésiik, hanem azok tartalma alapjan kell megitélni. A polgari jog egyik
legfébb alapelve a szerzodési szabadsag, amely lehetdvé teszi a felek szamara, hogy a jogszabalyok
keretein beliil szabadon hatarozzak meg megallapodasaik tartalmat. A merchandising esetében a
kifejezett, nevesitett torvényi szabalyozas hianya nem joghézag, hanem a piaci rugalmassag
meglrzésének zaloga. A merchandising fogalma ala rendkiviil sokszinii tevékenységek tartoznak. Egy
fiktiv karakter (pl. Mickey egér) licencbe adasa egy pologyartonak teljesen mas jogi konstrukciot
igényel, mint egy hires sportolé nevével fémjelzett parfim értékesitése, vagy egy muzeumi
gylijtemény digitalis reprodukcidinak felhasznalasa. Egy ,altalanos” szabalyozas képtelen lenne
lefedni ezt a spektrumot anélkiil, hogy vagy tul tagan fogalmazna (ezzel feleslegessé valva), vagy
tul szigordan (ezzel pedig gatolva az (j innovativ lizleti modelleket). A jogviszony alanyai a globalis
nagyvallalatoktol a kis kézmives vallalkozasokon at az egyéni influenszerekig terjednek. A kogens
(eltérést nem engedd) szabalyozas gyakran a gyengébb fél védelmében sziiletik, am a merchandising
vilagaban a ,,gyengébb fél” pozicidja folyamatosan valtozik. A rugalmas, atipikus szerzédési forma
lehetévé teszi, hogy a felek egyedi kockazatmegosztasi és dijazasi (royalty) rendszereket
alakitsanak ki, amelyek jobban igazodnak az adott piaci szegmens realitasaihoz, mint egy merev
torvényi sablon. A merchandising nem vakuumban létezik. A Ptk. kotelmi jogi altalanos szabalyai, a
védjegytorvény és a szerz6i jogi torvény egylittesen mar most is biztonsagos keretet adnak a

jogvitak rendezéséhez.

A merchandising valojaban egy vegyes szerzédés, amelynek elemeit a joggyakorlat mar sikeresen
integralta. A tllszabalyozas csak novelné a biirokraciat és a jogalkalmazasi bizonytalansagot,

mikozben a piac mar régen kidolgozta a maga hatékony standardjait.



